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1. Conceptul de marketing şi valoarea adusă acţionarilor 
2. Abordarea strategică din punctul de vedere al valorii aduse acţionarilor
3. Marketing ca şi forţă creatoare de valoare
4. Necesitatea creşterii

5. Analiza strategică a mediului de marketing
6. Strategia de marketing – creatoare de valoare
7. Strategia de produs prin crearea valorii de marcă
8. Strategia de preţ creatoare de valoare
9. Strategia de distribuţie creatoare de valoare
10. Strategia de marketing pe internet creatoare de valoare
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